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短视频、直播为农产

品外销难题提供了一个

解决思路。“销路不好是

因没人知道，只要宣传出

去，就可以卖得很好。”何

瑜娟说。

5 年前，何瑜娟放弃

城市生活，从成都来到中

国嘉绒藏族聚居区之一

的阿坝州小金县。她开

设抖音号@嘉绒姐姐阿

娟 用自己的镜头呈现着

小金县的雪山草地、辽阔

天空，让网友看见人间天

堂般的纯净。

这几年，何瑜娟也试

着用网络直播帮村里销售

蜂蜜、苹果、牦牛肉，让一

度滞销的农产品意外被一

抢而空。前年，通过一场

直播，何瑜娟为结斯沟廖

家园村当时的建卡贫困户

销售跑山鸡198只、为马

尔康龙尔甲乡干木鸟村销

售老腊肉164斤、帮日尔

乡董马山村卖出4000多

枚鸡蛋、销售小金苹果近

3万斤。

如今，何瑜娟还在镇

上建起农村主播孵化基

地。“如果能培养出一批我

这样的带货达人 ，大山里

也能卖出一个亿。”何瑜

娟一边以网络直播带货

带动当地村民致富，一边

帮助当地村民学习新媒

体技能，截至2021年底，

逾3000人接受过她的培

训和教育。“我见证了滞

销的山货变热销，见证了

贫困的家庭变富裕，见证

了害羞的山里姑娘成了

镜头前侃侃而谈的主播，

也见证了小山村成为游

客钟情的世外桃源。”扎

根乡村多年，何瑜娟的电

商事业推动了小乡村的

诸多变化，也成就了她自

己。截至目前，她的抖音

账号“嘉绒姐姐阿娟”已

拥有粉丝近300万。

我国地大物博，物产

资源丰富，每个地方都有

“没人知道”的特色农产

品。因为有了千千万万@

嘉绒姐姐阿娟，他们将手

机和三脚架立于农村田

野，通过直播和短视频把

各自的生活描摹、农产品

“从何而来”传递给城市

消费者，拉近了农产品与

市场的距离，从而助力源

头农户增收，带动产业链

面向用户需求迭代升级。

中国社会科学院经济

研究所课题组发布的《短

视频、直播助力普惠性发

展研究报告》指出，从经济

学角度来看，信息的透明

化、无数的买卖双方是完

全 竞 争 市 场 的 必 要 条

件。短视频、直播平台之

所以具有典型的普惠性

发展特征，关键在于创作

低门槛与巨大的可竞争

性、进入退出灵活、潜在

受众面极其宽广且包容

性极高。具体而言，在短

视频、直播平台中，随着
内容的多元化，内容生产
者、消费者逐步形成了关
于特定兴趣、商品乃至服
务的潜在市场，从而可以
对创作者带来诸如打赏、
带货或者直播变现的可
能性。尤为重要的是，内
容生态中不断按用户兴
趣迁移与热点需求形成
的“网格机制”，保障了短
视频内容创作者及其粉
丝的高动态性和流动性，
从而避免了平台视频内
容的同质化和创作者主
体的“躺平化”。

什么样的农特产品在电商平台上好卖？
编者按：近年来，农特产品凭借其绿

色、环保、有机的优势，已经走进了城镇
千家万户。随着农村电商平台的兴起，
越来越多的消费者开始热衷于通过各类
电商平台购买农产品，像农村淘宝、京东

直营、拼多多等平台，都汇集了多品类的
农产品，为农户、批发商、零售商及用户
提供了广阔的网络交易渠道，通过线下
和线上的资源整合，不仅刺激了农产品
消费的增长，增加了农户的收入，也催生

出除淘宝、京东平台之外的其他农产品
卖货形式，像这几年盛行的抖音直播、微
店分销、小程序等平台卖货，可以说，农
村电商已经步入了多电商平台相辅相成
的共赢局面。

一挂恰到火候的“水叶子”面，裹上散

发着焦香的油辣子和各种调料，再配上几

滴麻油，撒上些许碎花生和葱花……便成

了一碗让重庆人欲罢不能、迈不开腿的地

道小面。

“可喜的是，在电商平台的助力下，越

来越多的品牌重庆小面经过创新研发，原

汁原味地走进千家万户，让千里之外的吃

货们足不出户也能享用到重庆小面的地道

风味。”重庆特色小面——“老太婆摊摊

面”非遗技艺第四代传承人秦云表示，为

了真实还原重庆小面的堂食味道，技术团

队经过两年多反复研发，终于推出老太婆

摊摊面的“生包面”，并在今年1月正式上

线抖音电商。由于面质、口感和味道都高

度还原了实体店中的老太婆摊摊面，所以

一经上市便深受消费者热捧，销售额每月保持

50%以上的增速。“最重要的是，我们的复购率超

30%。”秦云说。

2022年8月5日，“山货上头条”助农活动走进

重庆，在抖音电商开设“风味川渝”专区，向全国消

费者着重推介重庆小面。借着活动的热度，秦云

说：“今年采购1440余吨面粉可能还不够用。”

作为非标产品，重庆小面“生包面”何以拥有如

此“规模化销售能力”？对此，《数字经济平台价值

创造机制研究报告》解读，短视频、直播等数字经济
平台发展，缓解了传统市场流通过程中的地域、行
业壁垒。这有助于消费者通过更低的成本来满足
小众的、尚未满足的消费诉求，更是帮助了大量有
特色的内容、商品获得了过去只有标准化产品才拥
有的“规模化销售能力”。

一方面，通过电商平台，基于用户兴趣有效匹

配商品和服务，让非标产品和服务也能触达对其感

兴趣的潜在消费群体，使得非标品能拥有标品一般

的规模化销售能力；另一方面，虽然内容可能是非

标的，但是评价标准可以是标准化的，可以使得非

标品在推荐过程中，实际上实现相互竞争的格局，

鼓励非标产品的供应者提升视频和直播质量，努力

创新。

(据中国农网）

在喧嚣的城市

待得越久，那些灯光

闪耀的繁华打卡点

就越难打动人，反

而是田园牧歌唤醒

了当代人沉睡已久

的向往。于是，以

乡村为主题的短视

频创作者也借着这

股东风开始将“田

园记忆”转化为“田

园经济”，贵州铜仁

小伙儿周周便是其

中之一。

2020 年，周周

回到家乡后，创建了

抖音帐号@念乡人

周周，他拍摄的短视

频仿佛使人置身于

田园。下河摸鱼、上

山砍柴……每一个

生活场景都让人对

乡村生活无比向往；

腊肉炒蒜苗、回锅

肉、米豆腐……每一

道农家菜都能勾起

人们的无限回忆。

后来，受粉丝强烈要

求，他尝试直播带

货，将贵州特产酸汤

调料和糟辣椒火锅

底料等美味搬到抖

音电商平台，第一次

开播就一下子卖出

了10多万单。

周周的营销方

式显然是成功的。

“契合了地区特色农

产品的营销需求，给

小宗农产品提供了

有效的营销方式。”

中国农业大学教授、

农业农村部市场预

警专家武拉平对这

种短视频直播带货

的产销对接方式十

分认可。“正可谓用

数字赋能乡村，用电

商富裕农民。”

“数字平台帮我

们打破了信息壁垒，

贵州酸汤调料这种

比较小众、长尾的

商品通过抖音对接

到了大市场。”周周

庆幸，如今他已经

拥有了1200多万粉

丝，并且实现了流

量变现。

亦如国家发展

与改革委产经所研

究员蓝海涛所说，农

产品的“赌点”之一

就是信息不对称，优

质不一定优价。“抖
音短视频恰好解决
了这一难题。”蓝海
涛说，“消费者‘眼见
为实’，当他们认同
了眼前的产品就是
优质产品，产业也会
逐渐发展起来。”

●扶 风 县 老 支 书 苗 木 专 业 合 作 社供
应：苹果苗（品种：鲁丽、蜜脆、土岐）；樱桃苗（砧木：

大青叶、马哈利、吉赛拉）：俄 8、美早、沙王、早大

果；葡萄苗：阳光玫瑰。合作社长年提供优质苗木，

种子及接穗，组织专业嫁接工人，承接嫁接业务，签

订合同、保证质量。联系人：仵先生（13992757293）

地址：陕西省扶风县绛帐镇南仵村

咨询电话：029-87031701
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网络直播让“没人知道”的产品被售卖

将“田园记忆”转化为“田园经济”

何瑜娟用网络直播帮村里销售苹果。


