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品牌

近年来，为了加强安吉白茶原产地保

护，提升品牌价值和核心竞争力，浙江省安

吉县积极布局茶产业大脑建设，搭建“产业

大脑+未来农场”发展模式，以数字化赋能

安吉白茶高质量、可持续发展。

在安吉县盈元农场，各类物联网硬件

设备伫立在茶山之上，实时采集茶园数据，

通过超级码科技股份为其搭建的“盈元农

场-物联网+区块链”大数据中心实现可视

化展示，将茶叶种植、加工、交易全产业链

纳入数字化精细管理之下，实现“生产有记

录、流向可追踪、信息可查询、质量可追

溯”，有效促进了茶园生产提质增效。

据悉，早在2021年，安吉县正式上线运

行安吉白茶浙农码，为安吉白茶建立数字身

份，实现“从茶园到茶杯”全流程信息互联互

通，管理可控。通过“浙农码”赋码安吉白茶，

以数字孪生方式赋予安吉白茶全产业链涉及

的人、物、组织唯一数字身份，例如成品茶、茶

农、茶园、茶叶生产加工经营主体、农资经营

主体等，以“一村一码、一户一码、一企一码、

一物一码”完成了全产业链数字化，解决了品

牌数字化保护问题。

特别是在茶叶消费端，为了保护原产地安吉白茶

品牌价值，该县还为全省白茶提供了防伪标贴管理办

法，茶农、茶企需要通过防伪标贴申请，为自家茶叶赋

码，实现从茶园到茶杯全流程监管，保证消费者喝到的

每一叶茶都是正宗的安吉白茶。 （未完待续）
（据《延安日报》《内蒙古日报》《哈尔滨日报》《浙江日报》）
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提升农产品核心竞争力，是
实施品牌战略的有效途径。近
年来，我国多地把提升农产品核
心竞争力作为开拓农产品市场、

加快现代农业发展、促进农民增
收的一项重要举措来抓，有效加
快了品牌建设，涌现出一批典
型。本期品牌农业专题就品牌

主体在核心竞争力提升方面的
典型做法和成效，择取4个“2022
年农业品牌创新发展典型案例”
为大家进行介绍。

秋分时节过后，记者走进陕西省洛川县

苹果第一村阿寺村，只见果农们忙着招呼采

摘的游客。今年，他们还迎来了国外游客。

俄罗斯留学生安琳娜说：“我们俄罗斯

也有种苹果的，但是苹果没有这么红，都是

绿色、黄色的那种。我觉得洛川苹果真好

吃，特别甜。”

洛川苹果的好品质源自两个方面，一是

得天独厚的自然气候条件，第二就是精细化

管理。洛川县永乡镇阿寺村果农李银海种

了近30年的苹果，为了顺应市场发展，3年

前他把10亩果园全部改造成密植矮化园，

现在，每颗苹果的售价都在十块钱左右。

李银海说：“咱这苹果现在用上了免套

袋技术，密植矮化效益高。咱在网上发出

去，一天能发三十箱、五十箱不等。”

洛川县作为延安市苹果主产区，目前正

处在转型发展、结构调整和

现代果业建设的关键期。

该县在做好苹果产业后整

理的同时，大力培育龙头企

业，通过“企业+果农”的托

管模式，实现苹果规模化种

植、品牌化营销，提升了核

心竞争力。

陕西壹玖肆柒农业科

技有限公司总经理张育珍

说：“我们做农业规模化生

产，就是把农民的土地全部流转过来，改

变以前传统的生产模式，利用现代化的

生产工具，及物联网能给农业插上翅膀

的这个理念。”

洛川县委书记王明智：“品牌是要靠品
质来支撑，品质要靠标准化生产来支撑，标

准化生产要靠规模化经营。在十四五期间，

洛川苹果要走高质量发展路子，要以新发展

理念为引领，推动洛川苹果产业高质量发

展，提升洛川苹果在全国市场的核心竞争

力，让广大果农在后整理的各个环节实现增

收致富。”

锡林郭勒盟位于内蒙古自治区

中部，拥有19.2万平方公里的天然

草原。2020年11月17日，锡林郭

勒羊区域公用品牌正式发布。经过

近3年的扎实推进和打造，锡林郭勒

羊区域公用品牌运营基础日趋稳

固，运营水平日渐提升，品牌影响日

益凸显，得到业内人士和相关领域

专家以及消费者的普遍认可和青

睐，成为草原“领头羊”。

在科技的引领下，锡林郭勒

盟严控品质、深挖价值，制定了

科学的养殖加工综合标准，率先

开发建设了锡林郭勒羊肉全产业

链追溯平台。结合物联网、云计

算、大数据、基因检测等科学技

术，可以实现对锡林郭勒羊的全

过程监管。锡林郭勒羊先后荣获

国家地理标志证明商标、中国驰

名商标、中国百强农产品区域公

用品牌、中国肉类食品行业最具

价值影响力品牌、自治区第一批

“蒙字标”产品等殊荣。

2022年，锡林郭勒盟以品牌

传播为推动农畜产品区域公用品

牌建设的重要抓手，优化升级传播

战略，丰富拓展传播路径，构建“天

罗地网”的传播格局，通过电视媒

体、重要交通枢纽、城市重点部位

以及头部新媒体等平台，让品牌深

度渗透、声量持续扩大，全面提升

锡林郭勒区域公用品牌乃至锡林

郭勒盟的影响力和美誉度。

锡林郭勒羊：

严控品质、深挖价值 打造草原“领头羊”

近年来，黑龙江省五常市始

终将多打粮、打好粮作为维护国

家粮食安全的具体行动，率先在

全省建成农业物联网服务中心，

加快推进“藏粮于地、藏粮于技”

战略实施，提高秸秆还田率、建设

高标准农田、增施有机肥……采

取多种措施保护黑土地。

同时，该市充分发挥“五常大

米”品牌优势，深入实施“五常大

米”产业提升工程。2022年，“五

常大米”品牌价值达710.28亿元，

连续7年蝉联地标产品大米类全

国第一。五常市仅大米一项实现

收入110亿元，稻米产业经济效益

全国第一。240余万亩稻田年产

大米70万吨，中国饭碗里装入了

更多的“五常大米”。五常市深入

实施大米产业提升工程，从“品

种、品质、品位、品相、品牌”五方

面发力，全面提升和保护“五常大

米”品牌价值，不断擦亮这块冰城

的金字招牌。加强对种子的提纯

复壮，加快新品种研发进度，从源

头保证“五常大米”的口感。

五常市参照国际好大米标准，对

稻米从良种繁育、浸种催芽、育苗插

秧、收割仓储到加工销售的27个流

程99道工序，建立了“五常大米”产业

标准体系；推行不用化肥、不用农药、

不用除草剂的“三不用”行动；建立了

“五常大米”溯源防伪系统，实现了从

田间到餐桌的全程可视化追溯。

五常大米：

实施大米产业提升工程 品牌价值超700亿元

洛川苹果：

技术支撑品质 实现苹果产业高质量发展

洛川苹果

提升农产品核心竞争力
推进品牌建设


